Seit zehn Jahren gibt es die Initiative Generation Riesling des Deutschen Weininstituts.

Generation Riesling
feiert Jubilaum

Ten Years Young Ehemalige und aktuelle Mitglieder, Wegbe-

gleiter und Fachleute aus Gastronomie, Handel und Medien

haben im Frankfurter Palmengarten am 13. Juni 2016 den 10.

Geburtstag der Generation Riesling gefeiert. Pia Johannson

vom Deutschen Weininstitut (DWI) berichtet Gber das runde

Jubilaum und Uber ausgewahlte Highlights aus zehn Jahren.

as Deutsche Weininstitut (DWI) hatte zu

dem Event 35 internationale Journalisten
aus 15 Lindern und sémtliche Vertreter seiner
13 Auslandsbiiros eingeladen, damit sie sich
ausgiebig tiber die jungen Winzer und ihre
Weine informieren konnten. Im Vorfeld hatten
die internationalen Géste bereits die Gelegen-
heit, auf einer Reise durch mehrere Anbauge-
biete einige Winzer der Generation Riesling
vor Ort personlich kennen zu lernen. Unter
dem Motto ,Ten Years Young* stellten am
13. Juni zunéchst die Wegbegleiter der Gene-
ration Riesling, Stuart Pigott, Billy Wagner,
Gerhard Retter und Hendrik Thoma in ausge-
buchten Seminaren ihre Sicht auf die Grup-
pierung und représentative Weine vor. In ihrer
Geburtstagsrede blickte DWI-Geschéftsfiih-
rerin Monika Reule dann mit Stolz auf die
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Erfolgsgeschichte der Generation Riesling
zuriick: ,Sie hat definitiv dazu beigetragen,
dasjunge und moderne Image des deutschen
Weins sichtbar in die Welt zu tragen, erkldrte
sie. Anschlief3end hatte das Fachpublikum die
Moglichkeit, die Weine von 30 Vertretern der
Generation Riesling, darunter neun Mitglie-
der der ersten Stunde, zu verkosten. Gegen
Abend ging die Veranstaltung in eine lockere
Party {iber, zu der noch weitere Winzerinnen
und Winzer der Generation Riesling stiefien,
um dieses besondere Ereignis zu feiern.

Ungekiinstelt und kreativ

Die internationalen Besucher zeigten sich
beeindruckt und fasziniert von den Weinen
und Winzern und nahmen viele positive Ein-
driicke mit. Adam Morgenstern, US-Journalist
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fiir das Organic Wine Journal von Forbes, lob-
te die Initiative Generation Riesling nicht nur
als hervorragende Marketing-Idee: Hier ka-
men ein groflartiges Konzept und grof’artige
Weine zusammen, betonte er im Interview.
Begeistert dufierte sich auch Tamlyn Currin,
Autorin fiir die Webseite www.jancisrobinson.
com, iiber die Energie und die Stimmung bei
den Winzern der Generation Riesling:
»There’s a revolution going on‘, sagte sie. Sie
habe Neuentdeckungen gemacht, die sie aus-
gesprochen iiberrascht hétten.

Dem Weinkritiker, Autor und Journalist Stu-
art Pigott gefdllt vor allem die Einstellung der
jungen Winzer: ,Ihr Ziel sind einfach gute
Weine, die moglichst ansprechend und eigen-
standig sein sollen. Sie haben keinerlei Prob-
lem damit, dass bei manchen Gewichsen
wenig Innovationsbedarf besteht, aber bei
anderen alles auf den Kopf gestellt werden
muss, um zum Ziel zu kommen. Sommelier
Gerhard Retter, Betreiber der trendigen

; ,Cordobar” in Berlin sowie der , Fischerklau-

se am Liitjensee“ bei Hamburg lobt, dass der
Generation Riesling die Verbindung von Tra-
dition und Moderne so gut gelingt: ,Unge-
kiinstelt, kreativ und doch besonnen auf die
Herkunft. Qualitdt und Know-How mit einer
Prise Lockerheit ergeben ein neues deutsches
Weingefiihl, eines mit Pepp und Pfiffl, so sein
Eindruck. Billy Wagner, Sommelier des Berli-
ner Szenelokals ,Nobelhart & Schmutzig*
sieht das genauso: ,Die Generation Riesling
hatden Staub von den Flaschen gewischt, der
deutsche Wein ist jung!“

Seit 2006 national und international aktiv
2006 hat das Deutsche Weininstitut die Gene-
ration Riesling ins Leben gerufen, um der
jungen Weinszene losgeldst von bestehenden
Gruppierungen eine nationale und internati-
onale Plattform zu bieten. Seitdem prasentie-
ren sich die Mitglieder der DWI-Initiative er-
folgreich auf vielen Veranstaltungen im In-
und Ausland, auf Weinmessen, in Riesling
Lounges, bei Tischprasentationen - oder wie
vor wenigen Monaten in Berlin bei der Fa-
shion Week. Ob in der deutschen Hauptstadt,
in Kopenhagen, Amsterdam, Vancouver, To-
kio, Miinchen oder Hamburg - die Generation
Riesling-Mitglieder stoflen stets auf grofies
Interesse und hohe Wertschdtzung. Sie alle
sind unter 35 Jahre jung, oftmals international
erfahren und bereit, als Botschafter der mo-
dernen, hochwertigen und dynamischen
Weinerzeugung in Deutschland aufzutreten,
sei es als Winzer, als Geschéftsfithrer oder
Kellermeister in einer Genossenschaft oder
Kellerei.

Der Begriff der Initiative stellt den Riesling
als deutsche Leitrebsorte in den Vordergrund,
um damit national und international mog-
lichst grofie Aufmerksamkeit zu erreichen, er
steht jedoch als Eye-Catcher nur stellvertre-
tend fiir alle deutschen Rebsorten. ,,Wir woll-
ten erreichen, dass mit der Generation Ries-
ling eine Bewegung entsteht, in der moglichst
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viele mitmachen. Und das ist gelungen, er-
lautert Monika Reule. Die Initiative des Deut-
schen Weininstituts zdhlt inzwischen mehr
als 530 Mitglieder und ist damit die gréfite
Jungwinzer-Organsisation der Welt.

Gut vernetzt und kreativ

In einem seit 2009 jéhrlich stattfindenden Fo-
rum erarbeitet das DWI mit den jungen Win-
zern neue Ideen und Vermarktungskonzepte
fiir die Zukunft. Daraus ist unter anderem die
Internet-Plattform www.generation-riesling.
de entstanden, in der die Mitglieder mit ihren
Profilen, Weinen und News online sind. Auch
in den sozialen Netzwerken ist die Gruppe
aktiv, in Facebook hat sie mittlerweile iiber
4000 Fans.

Der konstruktive Austausch untereinander
befliigelt und motiviert sie. So hat die offene
und stetig wachsende Gruppierung in den
letzten Jahren zunehmend an Dynamik ge-
wonnen und inspiriert die gesamte Weinbran-
che. Zum zehnjihrigen Bestehen gab es ein
modernes, neues Logo, denn , es war Zeit, der
Bewegung, die fiir Dynamik, Weltoffenheit
und Innovation in der deutschen Weinerzeu-
gung steht, auch optisch einen entsprechen-
den Auftritt zu verschaffen’, so Reule. Schone
Impressionen in Form von Videos und Fotos
der Veranstaltung sind im Internet auf www.
deutscheweine.de, bei www.oechsle.tv und
auf www.facebook.com/GenerationRiesling
zu finden.

Generation Riesling-Aktivitaten seit 2006
Seit 2006 organisiert das DWI fiir die Genera-
tion Riesling alljdhrlich Prasentationsmog-
lichkeiten im In- und Ausland, auf Weinmes-
sen, in Szenerestaurants oder bei trendigen
Veranstaltungen. Hier eine Auswahl davon.

2006

m Die erste Tischprédsentation von 25 jungen
Winzern am 8. Juni 2006 in London ist die
Geburtsstunde der Generation Riesling.

m Eine internationale Pressereise sowie eine
Pressereise mit britischen Journalisten zu
Jungwinzern in die deutschen Anbaugebie-
te informiert {iber den Start der Initiative.

MITGLIEDER UBER GENERATION RIESLING

Gegriindet, um das Image des deutschen Weins im Ausland zu verjlingen, hat sich die Initiative
dynamisch entwickelt und ist fir viele junge Winzerinnen und Winzer eine wichtige Plattform. Was
ihnen die Generation Riesling bringt, erzahlen sie hier.

Anette Closheim, Weingut Closheim, Nahe: ,Die Generation Riesling hat viele neue Kontakte mit
Handel, Gastronomie und der Presse gebracht, aber auch neue freundschaftliche Kontakte und
Austausch unter den Winzern. Beindruckt hat mich mein erstes Event 2009 mit Generation Riesling in
Hamburg - Présentation von Deutschen Weinen auf der Reeperbahn — cool!”

Stefan Braunewell, Weingut Braunewell, Rheinhessen: ,Die Generation Riesling bietet mir ein
groBes Netzwerk von Winzern und eine Plattform, um meine Weine gemeinsam mit anderen, sehr
engagierten Jungwinzern zu zeigen. Erst vor wenigen Wochen war ich mit der Generation Riesling am
Konigstag in Amsterdam. Der Tag war wie der deutsche Wein: spritzig und aufregend. Mit einem Boot
voller cooler Leute ging es durch die Grachten von Amsterdam. Mit unseren Weinen konnten wir
animieren und Uberzeugen, boten eine Party mit Riesling, Pinot & Co. Wir haben nachhaltig gezeigt, wie
jung und dynamisch unsere Weine sind.”

Tobias Lorenz, Weingut Lorenz, Mosel: ,Neben fruchtbaren Geschaftskontakten hat die Generation
Riesling auch tolle Freundschaften mit Winzerkollegen aus anderen Anbaugebieten gebracht. Eine
rundum gelungene Veranstaltung ist das jahrlich stattfindende Forum der Generation Riesling, auf das
ich mich immer besonders freue, weil es Top-Referenten aus der Weinwirtschaft mit uns jungen Winzern

zusammenbringt.”

Gudrun Erbeldinger-Hofferle, Weingut Kurt Erbeldinger und Sohn, Rheinhessen: ,Die Fachpra-
sentationen sowie die ProWein haben uns insbesondere viel internationales Interesse eingebracht. Die
Fachbesucher waren ganz begeistert davon, dass sie gleich mehrere Anbaugebiete mit der Generation
Riesling abgedeckt bekommen und viele tolle Neuentdeckungen machen kdnnen. Insgesamt hat die
Generation Riesling neuen Schwung in die deutsche Weinwelt und auch bei uns in den Betrieb
gebracht. Ein voller Erfolg war fiir uns die ProWein 2016 — der Stand war klasse, die Lage super und das

Interesse der Besucher groB.”

2007

® Internationale Journalisten besuchen zur
Pressereise ,Young Winemakers and Young
Cuisine” die Pfalz, Nahe und Rheinhessen.

2008

m Vier Winzer der Generation Riesling
prisentieren ihre Weine erstmals in Uber-
see auf der Messe ,Wine Tokyo" in Japan.

m Generation Riesling-Winzer touren mit
ihren Weinen durch Englands Elite-Univer-
sititen Cambridge, Oxford, Bristol, Edin-
burgh und St. Andrews.

Sommelier Hendrik Thoma, Weinkritiker Stuart Pigott, Sommelier Gerhard Retter und Sommelier
Billy Wagner erweiterten das Programm des Jubildums mit spannenden Seminaren.

2009

m Auf der Zitadelle in Mainz kommen die
Winzer der Generation Riesling erstmals zu
einem Workshop zusammen, um gemein-
sam neue Ideen und Konzepte zu entwi-
ckeln.

m Im September geht die Webseite www.
generation-riesling.de online.

m Nach 2008 bringt auch 2009 eine Presserei-
se japanische Lifestyle-Journalisten mit
Winzern der Generation Riesling zusam-
men.

m Im Spédtsommer halten Winzer der Genera-
tion Riesling eine Weinprobe fiir Endver-
braucher im angesagten Cologne Beach
Club in Kdln.

2010

® Zum ,Riesling Rendezvous“ im Chateau St.
Michelle, Washington State, USA, treffen
sich fithrende Riesling-Produzenten aus
aller Welt, um ihre Weine einem Fachpub-
likum vorzustellen. Der bekannte Weinkri-
tiker, Autor und Journalist Stuart Pigott
riickt im Seminar ,Let it rock! The young
stars of Germany 's Generation Riesling” die
jungen deutschen Winzer in den Mittel-
punkt.

® Im Rahmen der Kooperation ,,Generation
Riesling @ Steigenberger” présentieren sich
41 Vertreter der Generation Riesling in sie-
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DWI-Geschaftsfiihrerin Monika Reule und die Deutsche Weinkdnigin Josefine
Schlumberger schneiden die Geburtstagstorte an.

ben ausgewdhlten Steigenberger Hotels.

m In Oslo stellen Generation Riesling Mitglie-
der ihre Weine aus sechs verschiedenen
Anbaugebieten einem hochkaritigen
Fachpublikum vor.

® Auf dem Forum Vini in Miinchen ist die
Generation Riesling erstmals mit 20
Teilnehmern am Gemeinschaftsstand
vertreten.

2011

m Der Kooperationspartner Selters startet
eine bundesweite Anzeigenkampagne mit
den Winzern.

m Die Generation Riesling nimmt mit vier

GENERATION RIESLING:
ZAHLEN UND FAKTEN

Aktuell hat die Generation Riesling 530
Mitglieder. Aus allen 13 deutschen Qualitats-
weinregionen sind junge Winzer in der Initiative
vertreten. Die Pfalz und Rheinhessen stellen mit
je 26 Prozent rund die Halfte aller Mitglieder,
gefolgt von der Mosel (12 Prozent) und
Wiirttemberg (10 Prozent). 30 Prozent der
Mitglieder sind weiblich. Mehr als 60 Prozent
der Generation-Riesling-Winzer haben bereits
ein Praktikum im Ausland gemacht. Lieblings-
lander sind hier Osterreich, Neuseeland,
Frankreich, die USA, Australien und Siidafrika.
Die Lieblingsrebsorte in der Generation Riesling
ist zu 55 Prozent Riesling, gefolgt von den
Burgundersorten: Spatburgunder (26 Prozent),
WeiB- und Grauburgunder (15 bzw. 13 Prozent),
letzterer ist in der Beliebtheit gleichauf mit dem
Silvaner. Mit knapp neun Prozent folgt
Lemberger, und unter den weiteren beliebtesten
Rebsorten wird Sauvignon blanc am haufigsten
genannt.
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Winzern aus vier Anbaugebieten am
25-jahrigen Jubildum der niederldandischen
Gilde der Sommeliers in Amsterdam teil.
® Im Audi Forum in Stockholm hat die Gene-
ration Riesling eine Tischprasentation mit
anschlieffendem ,Winemakers Dinner*.

m Gleich viermal reist die Generation Riesling
nach Berlin: Zur Spatsommernacht in der
Riesling Lounge des Grand Hyatt, zur Tisch-
prdsentation in der Kalkscheune, zur
Internationalen Tourismusborse (ITB) und
zur Weinprobe im Private Member Club des
Hotels SoHo House.

2012

m Generation Riesling live - in Hamburg,
Miinchen und Berlin hilt die Generation
Riesling drei grofie Tischprasentationen vor
Fachbesuchern, im Hotel Regent in Berlin
présentieren sie ihre Weine 250 geladenen
VIP-Gésten bei der Kiichenparty im Gour-
met-Restaurant ,Fischers Fritz"

m Das Redaktionsteam des Audi-Magazins
Schweden macht eine Pressereise zu sechs
Winzern der Generation Riesling fiir einen
Artikel tiber ,Modern & Young Winema-
kers"

2013

m Weinkritiker, Autor und Jounrnalist
Stuart Pigott widmet der Generation Ries-
ling einen Artikel in der Frankfurter Allge-
meinen Sonntagszeitung mit dem Titel:
,Bunny und junge Dinger - plotzlich ver-
standen sich die Winzer mit ihren Weinen
ganz selbstverstdndlich als Teil der Popkul-
tur®

m Bei der Gala des Deutschen Fernsehpreises
in K6ln mit 1 500 Gésten schenken die Jung-
winzer gemeinsam mit der deutschen
Weinkonigin 23 Weine der Generation
Riesling aus.
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Der Frankfurter Palmengarten bot fiir das runde Jubildum der
Generation Riesling ein festliches Ambiente.

2014

m Die Generation Riesling feiert mit sechs
Winzern am Gemeinschaftsstand Premiere
auf der ProWein in Diisseldorf.

2015

m Aufder ProWein in Diisseldorf prasentieren
zehn Winzer der Generation Riesling
sich und ihre Weine am vergrofierten
Gemeinschaftsstand.

m 24 Winzer vertreten die Generation Riesling
auf der Wein Plus Convention in Miinchen.

m BeiModelabel Kilian Kerner auf der Fashion
Week in Berlin sind vier Winzer der Gene-
ration Riesling mit ihren Weine vertreten.

m Unter dem Titel ,Geschmackssache
Heimat“ gibt es fiir die junge Zielgruppe ein
ziinftiges Abendbrot mit jeweils zwei
jungen Winzern und einem bekannten
Sommelier in trendigen Restaurants in Ber-
lin, K6Iln, Miinchen und Frankfurt.

2016

m Februar: Zur Er6ffnung des neuen Kilian
Kerner Flagship Stores in Berlin préasentie-
ren Winzer der Generation Riesling eine
exklusive Auswahl Threr Weine.

m Zum zehnten Geburtstag prasentiert sich
die Generation Riesling auf der ProWein in
Diisseldorf am Gemeinschaftsstand mit elf
Winzern erstmals der Offentlickeit im
neuen Design.

m Im April begriifst DWI-Geschéftsfiihrerin
Monika Reule Benjamin Schiitz aus Wiirt-
temberg vom Wein Gut Schiitz als 500. Mit-
glied.

m Ehemalige und auch aktuelle Mitglieder
sowie Prominenz und Fachleute aus
renommierter Gastronomie und Handel
feiern am 13. Juni 2016 den zehnten Ge-
burtstag der Generation Riesling im Frank-
furter Palmengarten. ]



